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La carrera se concentra en dar soluciones
a las problematicas en las nuevas tenden-
cias de la comunicacion, conocimiento y
decisiones de los consumidores, o

desafios de los mercados que necesitan
comunicar sus productos y servicios.

_A

Licenciatura
en Ciencias de
la comunicacion

(Técnico en Publicidad)

o

Aptitudes CAMPO LABORAL

Los egresados de la Licenciatura pueden desempenhar

Creativo, comunicador, sociable, analitico,

capacidad de adaptacion, planificacion v puestos de planificacion, direccion, coordinacion vy

organizacion, dominio de la tecnologia, etc. ejecucion en la areas de publicidad, mercadeo, diseno,
investigacion y  produccion  audiovisual. Realizar

consultorias y asesorias en mercadeo y publicidad, en

Técnico en Publicidad lugares como:
(E]j}:— Este técnico se obtiene al cumplir con los
requisitos establecidos por la universidad ademas ® Agencias de Publicidad

de haber realizado practicas, examen técnico - .
P ' @® Empresas Publicas o Privadas

privado de Publicidad Profesional y concluir con 6

semestres del pensum.

Licenciatura BENEFICIOS DEL TECNICO
Conformado por un total de 10 semestres, para ® Acreditacién mediante un titulo de cardcter técnico
graduarse debera cumplir con los requisitos que permite ejercer un oficio.

establecidos por la universidad ademas de

culminar los procesos de practicas, tesis y/o ® Diferenciador competitivo y comprobable en tu
privados. curriculum que fortalecera tus aptitudes y conocimientos.
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Pensum de estudio

Ciencias de la Comunicacién

DE GUATEMATLA e .
(Técnico en Publicidad)

o , , ) )
1. Comunicacién y Medios Masivos . Administracion de Empresas de
e % 2. Mercados, Mercadotecnia g Comunicacion
% lo_’) 3. Filosofia '(7) . Publicidad Politica
= W L i ici
E 5B 4 Publicidad | s . La Agencia de Publicidad
L L i icacié i
) 5. Libre Expresion, Derechos del ) . Mercadotecnia y Comunicacion Comercial
Consumidor y Usuario ) . Publicidad VI )
h 1. Andlisis Socieconomico y Politico )
. Sociologia de Guatemala - ., o
e % ] g o % 2. Administracién de las Comunicaciones
. Etica y Moral .
% |O—.) y = '(7) 3. Tecnologia de los Medios de
8 ul . Economia E 0l Comunicacion
E e H A szt
T . Estadistica & E 4. Semiébtica
n . ()]
. Publicidad Il 5. Planificacion de proyectos de
) comunicacion )
. Teoria del Estado h S iy . )
1. Comunicacioén politica y sociologia
= E . Redaccion | - % ideologica
L |(7) . Filosofia de la comunicacion y l6gica > = g éntrogologlg gljuatemaltgca L.
&) Ll de las comunicaciones masivas |<£ ﬂ - 2ambio socialy comunicacion
M= Os 4. Semiologia del discurso/ politico y
~ W . Culturg y Qlima Organizacional de las O W comercial
2 Comunicaciones 288 5. Produccion, mecatronica y efectos
. Publicidad Il y especiales D
h 1. Seminario de Tesis )
1. Derecho Humanos , , L, .
L L 2. Epistemologia de la comunicacion social
E =l 2. Redaccion Publicitaria g = 3. Ovinion Publ
. Opinién Publica
5:: ﬂ 3. Expresién Grafica y Diagramacion g ﬂ ., o ,
= ] = 4. Produccién audiovisual en medios
O % 4. Fotografia = W masivos , alternativos e internet
- )]
5. Publicidad IV 5. Practica de las comunicaciones en
J medios de comunicacion Y,
. o A 1. Métodos de solucion de conflictos
1. Redaccion Periodistica . i .
L o B 2. Andlisis politico y construccion de
E 2. PUbl|C|dad en Internet g E eSCenariOS en Guatema'a
é 3. Fotografia Comercial y Publicitaria O ﬂ 3. Comunicacion y Desarrollo
. , . ., w =
% 4. Psicologia de la Comunicacion =) % 4. Proyectos de comunicacion social
5. Publicidad V 5. Cultura, comunicacion e identidad
J nacional Y.
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